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Mediainformation 2016

Modernisierung, Renovation und Umbau werden durch die
zunehmende Bodenknappheit weiter an Bedeutung gewin-
nen. Bei einem hohen Bestand an dlteren Hausern drangt
sich die Alternative auf, an Stelle eines Neubaus das Beste-
hende den heutigen Wohnbediirfnissen anzupassen.

HAUSER MODERNISIEREN soll sowohl dem Besitzer als
auch dem zukiinftigen Kaufer einer alteren Liegenschaft das
nétige Know-how zur Modernisierung seines Haushesitzes
vermitteln. Reportagen von umgebauten H&usern zeigen
dem Leser, wie auch er neue Wohn- und Lebensqualitat in
sein Eigenheim bringen kann. HAUSER MODERNISIEREN
liefert aber auch nitzliche Ideen und Anregungen Gber
Finanzierung und Recht, Einrichtungs- und Ausstattungs-
ratschldge, Produkteinformationen, Marktinfos und Bezugs-
quellen.

HAUSER MODERNISIEREN tragt dazu bei, Schwierigkeiten
frithzeitig zu erkennen und Fehler von Anfang an zu vermei-
den, denn nicht selten werden Umbauten und Modernisie-
rungen ohne Mithilfe eines Architekten durchgefiihrt.

HAUSER MODERNISIEREN ist eine Zeitschrift, die ganz im
Trend der Zeit liegt, denn alle Voraussagen weisen auf eine
weiterhin steigende Bedeutung des Umbau- und Moderni-
sierungsbereiches hin.
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abgesetzt sowie mittels Direktmarketing an umbau- und = L B N erien, 68NN Der P '
renovationsinteressierte Hausbesitzer vertrieben. Der Inse- : e
rent hat aus diesem Grunde die Garantie, dass er mit seiner
Werbebotschaft mogliche Kunden dann erreicht, wenn sich 2
diese konkret mit Umbau- und Modernisierungsvorhaben s

befassen.



Themen und Termine 2016

1/16 vom 03.03.2016
Redaktionsschluss 10.12.15
Anzeigenschluss 07.01.16

Annahmeschluss fir

Druckunterlagen 04.02.16

2/16 vom 02.06.2016
Redaktionsschluss
Anzeigenschluss
Annahmeschluss fiir
Druckunterlagen

10.03.16
07.04.16

04.05.16

3/16 vom 25.08.2016
Redaktionsschluss
Anzeigenschluss
Annahmeschluss fir
Druckunterlagen

02.06.16
30.06.16

28.07.16

4/16 vom 01.12.2016
Redaktionsschluss 08.09.16
Anzeigenschluss 06.10.16
Annahmeschluss fiir

Druckunterlagen 03.11.16

AKZENT

Kiichen

- Mobelprogramme

- Konzepte

- Energieeffiziente Geréte
- Armaturen

- Umbau-Idee

AUSBAU

Fenster

- Energiesparpotenzial

- Fensterproduktion
Schreiner vs. Fliesshand

- Sicherheit

GARTEN

Beschattung

- Pergolen, Storen, Schirme,
Windschutz

- Uberdachung fiir die Terrasse

Den Garten neu gestaltet
- Ideen fiir grosse und kleine Projekte

...und regelmissig aktuelle
Informationen zu Produkten und
bauwirtschaftlichen Trends.

AKZENT

Bader

- Trends

- Wannen, Duschen, WCs und Co.
- Armaturen

- Heizkorper

- Accessoires

- Umbau-Ideen

AUSBAU
Tiiren

- Innentiiren
- Haustiiren
- Sicherheit

HAUS + TECHNIK
Dacheindeckungen

Sanierung von Wasserleitungen
und Bodenheizungen

GARTEN
Den Garten neu gestaltet
- Ideen fiir grosse und kleine Projekte

VOR ORT: Ein Blick hinter die Kulis-
sen von Produktionsstatten, Berichte
Uiber das Handwerk und die Produk-
tion.

AKZENT

Energiesysteme

- Heizsysteme im Uberblick

- Erneuerbare Energien im Aufwind
- Heizen mit Ol oder Gas

- Kombinieren erwiinscht

AUSSTATTUNG
Sauna und Dampfbad
- Marktiiberblick, Nachtréaglicher Einbau

HAUS + TECHNIK
Neues vom Hausgerdte-Markt
- Kochen, Waschen, Biigeln

MESSE
Bauen & Modernisieren, Ziirich

WETTBEWERB

Innovationspreis 2016

FINANZIERUNG

Hypothekar-Optimierung

GARTEN
Den Garten neu gestaltet
- Ideen fiir grosse und kleine Projekte

RECHT: Rechtliche Streitpunkte,
Nachbarschaftsstreit, haufig gestellte
Fragen.

AKZENT

Bauen mit Glas

- Wintergdrten

- Glasfronten, Balkonverglasungen
- Glashéuser

- Nachtraglicher Anbau

Lifestyle Feuer

- Designobjekt Cheminéeofen
- Sanierung von Cheminées

- Lust auf Grill: kein Problem

AUSBAU

Bodenbeldge

- Parkett, Laminat

- Naturstein

- Linoleum, Kork

- Gusshoden

- Feinsteinzeug/Keramik

AUSBAU
Treppen renovieren

GARTEN
Den Garten neu gestaltet
- Ideen fiir grosse und kleine Projekte

UMBAUTAGEBUCH: Die Verriickten
DIGITAL: Online planen

...und die grossen Umbaureportagen



Standardformate Seitendominierende Formate Zusammenhdngende Formate
1/1 Seite 1/1 Seite ange. 1/2 Seite quer 1/2 Seite hoch 1/4 Seite quer 1/4 Seite hoch 1/4 Seite 1/8 Seite
Breite 199 mm Breite 225 mm Breite 184 mm Breite 90 mm Breite 184 mm Breite 43 mm Breite 90 mm  Breite 90 mm
Hohe 278 mm Héhe 297 mm Hoéhe 137 mm Hohe 278 mm Hohe 66 mm Hohe 278 mm Hohe 137 mm Hohe 66 mm

(+ Beschnitt)

1/3 Seite quer 1/3 Seite hoch 3/4 Seite quer 3/4 Seite hoch 2/3 Seite quer 2/3 Seite hoch 1 1/3 Seite bundiiberlaufend ange.
Breite 184 mm Breite 60 mm Breite 184 mm Breite 132 mm Breite 184 mm Breite 122 mm Breite 304 mm (+ Beschnitt)
Hohe 90 mm Hohe 278 mm Hohe 205 mm Hohe 278 mm Hohe 186 mm Héhe 278 mm Hohe 297 mm

Beschnittzugaben:

An beiden Seiten, oben und unten
je 3 mm (gilt nur fiir randabfallende
Sujets)

1 1/2 Seite bundiiberlaufend ange.

Breite 355 mm
Héhe 297 mm

(+ Beschnitt)

1 3/4 Seite bundiiberlaufend ange.

Breite 386 mm
Hohe 297 mm

(+ Beschnitt)

2/1 Seite bundiiberlaufend ange.
Breite 450 mm (+ Beschnitt)
Hoéhe 297 mm



Schnellkostenberechnung vierfarbig

Format Nettopreis Nettopreis Nettopreis
bei 1+2x bei 3x bei 4x
in Abzug gebrachte Wiederholungs-Rabatte: - 5% 10%

1/1 Seite 6'490.— 6’165.50 5'841.—
Standardformate 1/2 Seite 3'680.— 3'496.— 3312.—
1/3 Seite 2’670.— 2°536.50 2’403.—
1/4 Seite 1'960.— 1'862.— 1'764.—
1/8 Seite 1'090.— 1°035.50 981.—
. d . o d 3/4 Seite 5'890.— 5’595.50 5301.—
Seitendominierende Formate 2/3 Seite 5110.— 4'854.50 4599 —
hi d 11/3 Seite 8'060.— 7'657.— 7254, —
Zusammenhadngende Formate 11/2 Seite 8980 — 8531 — 8087 —
1 3/4 Seite 9'700.— 9'215.— 8'730.—
2/1 Seite 10°770.— 10°231.50 9'693.—
Spezialplatzierungen 2. Umschlagseite 6'950.— 6'602.50 6'255.—
4. Umschlagseite 7'750.— 7'362.50 6'975.—
Seite 3, 1/3 hoch 3'480.— 3'306.— 3'132.—
Beilagen/Beihefter 2 seitig 5280.— 5016.— 4752.—
4 seitig 6'620.— 6'289.— 5'958.—
8 seitig 8210.— 7°799.50 7'389.—
16 seitig 10°280.— 9'766.— 9'252.—

Die Preise verstehen sich inkl. Porto; fiir umfangreichere Prospekte auf Anfrage.

Beikleber nur in Verbindung mit einer Anzeige 1/1 Seite Fr. 95.- pro Tausend Ex. inkl. Porto
mehrseitige Beikleber Fr. 190.- pro Tausend Ex. inkl. Porto

Rabatte und Zuschlige

Wiederholungsrabatt: ab 3x 5%, 4x 10% (Rabatte auf Grundpreise, Motiv- und Gréssenwechsel sind méglich)
Kombirabatte: 2 Titel 5%, 3 Titel 10% (Rabatte auf Netto-Grundpreise, alle Verlagstitel frei kombinierbar)
Platzierungszuschlag: 10% vom Anzeigenbrutto-Preis auf verbindliche Vorschriften, sofern diese eingehalten werden konnten

BK: 10%



Technische Daten

Druckverfahren: Rollenoffset, CTP 2. Umschlagseite: erste linksliegende Seite des Heftes
Druckunterlagen: Datenformate: QuarkXPress, InDesign, Illustrator, 4. Umschlagseite: Riickseite des Heftes
Freehand, Photoshop und als Acrobat PDF-Datei oder
PDF/X-3. Alle Schriften beiftigen. Farben als CMYK defi- 1/3 hoch textanschliessend: Seite 3, Editorial
niert. Bild-Auflosung 300 dpi. Randabfallende Inserate
plus 3 mm. Datenlieferung: CD, FTP oder per E-Mail an im 1. Bogen gegeniiber Text: 4 Seiten wahlweise rechts oder links
die Anzeigenadministration mit verbindlichem Farbproof. liegend stehen zur Verfligung

Farbtoleranzen sind unvermeidbar. Sie bilden keinen
ausreichenden Grund fiir Nachlésse.
Sonderplatzierungen fiir grossformatige Anzeigen nach Absprache

Druckunterlagen- Die Herstellung und Anpassung von Druckunterlagen ist

herstellung: im Anzeigenpreis nicht inbegriffen und wird nach Aufwand
verrechnet.

Geprifte

vertriebene Auflage: 28’800 Exemplare

Ihre Ansprechpartner / Verla

Verlag und Objektbetreuung und Promotion
Anzeigenverwaltung Andreas Jost - andreas.jost@etzel-verlag.ch

Marcel Hablutzel - marcel.h@etzel-verlag.ch
Etzel-Verlag AG Michael Hindriks - michael.hindriks@etzel-verlag.ch
Knonauerstrasse 56
CH-6330 Cham/ZG Anzeigenadministration

Tel. +41(0)41 78550 85 Norina Biihlmann - norina.buehlmann@etzel-verlag.ch
Fax +41(0)41 7855088 Tel. +41 (0)41 785 50 62
www.etzel-verlag.ch
info@etzel-verlag.ch Chefredaktion
Christine Vollmer - christine.vollmer@etzel-verlag.ch
Tel. +41 (0)41 785 50 85



Bauen, Wohnen Haus

Ratgeber fir Kichen- und

Ideen fir die Gartengestal-

Alles Gber die mobile Art
des Wohnens, deutsch

—

Architektur, Wohnen
und Design [10x]

Ratgeber fir den
Wellnessbereich [1x]

Construction, habitation

et design [5x]
iz ]
wohnen.ch

Ideenpaket fur Bauherren
und Hausbesitzer [1x]

Einrichtungsideen fur
Wohnen & Lifestyle  [1x]

haus ﬁd
| -P | zu B X
wohnen ch [imePota zuBaen,

das Internet-Portal Garten und Pools




Allgemeine Geschidftshedingungen:

Die nachstehenden Bestimmungen sollen dazu beitragen, die Geschéaftsbeziehungen zwischen Kunden und Verlag freundschaftlich
zu regeln und eine reibungslose Abwicklung der Anzeigenauftrage zu gewahrleisten.

Abnahmefrist: Samtliche Auftrége sollen innerhalb
der vorgesehenen Abschlussfrist abgenommen
werden.

Riicktritt oder Abbestellungen: Erteilte Auftrdge kon-
nen nicht riickgangig gemacht werden. Sollten stich-
haltige Griinde vorliegen, die vom Verlag akzeptiert
werden, so richtet sich der Rabatt nach der Anzahl
abgenommener Anzeigen. Ein eventuell zuviel bezo-
gener Rabatt wird dem Auftraggeber nachbelastet.

Auftragserweiterungen: Wird ein erteilter Auftrag in
seiner Erscheinungsweise erhoht, so hat der Kunde,
sofern eine hohere Rabattstufe erreicht wird, Anrecht
auf eine Rabattrickvergiitung.

Text- und Sujetwechsel: Der Kunde hat die Moglich-
keit, das Anzeigenmotiv zu wechseln. Bedingung ist,
dass der jeweilige Anzeigenschluss eingehalten wird.

Preisdnderungen: Preiserh6hungen, z.B. infolge
merklicher Auflagenerh6hungen, bleiben auch wah-
rend der Dauer des Auftrages vorbehalten.

Nichteinhalten der Abnahmefrist: Wird ein Abschluss
nicht innert der festgesetzten Abnahmefrist abge-
nommen, so erfolgt eine entsprechende Rabattriick-
belastung. Die verbleibenden Anzeigen werden zum
dafiir gtiltigen Tarif als neue Auftrége verbucht.

Druckunterlagen: Falls die Druckunterlagen fiir ein
bestatigtes Inserat nicht bis zu dem auf dem Tarif
ausgewiesenen Annahmeschluss beim Verlag ein-
treffen, wird ein bestehendes Sujet eingertickt. Falls
kein Sujet zur Verfiigung steht, wird trotz Nichter-
scheinens der bestellte Anzeigenraum verrechnet.

Drucktechnische Méngel: Fir Inserate, die infolge
ungeeigneter Druckunterlagen oder ungiinstiger Grafik
nicht einwandfrei erscheinen, sowie fiir Abweichun-
gen in der Farbgebung oder fiir Passerdifferenzen, die
durch die technischen Gegebenheiten des Druckver-
fahrens bedingt sind, kann keine Haftung tibernom-
men werden. Bei Buntfarben bleibt eine angemessene
Toleranz in der Farbnuance vorbehalten.

Platzierungszuschlage: Wenn aus technischen
Griinden die Platzierungsvorschrift nicht eingehalten
werden kann, ist der Verlag berechtigt, die Anzeige
an einer anderen Stelle ohne Verrechnung des tarif-
lichen Zuschlages einzuriicken.

Inserateteil: Inserate miissen fir den Leser deutlich
als solche erkennbar sein und vom redaktionellen
Teil unterschieden werden konnen. Der Verlag behalt
sich eine zusatzliche Kennzeichnung durch eine Uber-
schrift «Inserat» oder «Anzeige» vor.

Nichteinhalten der Zahlungsfrist: Bei rechtlichem
Inkasso, Konkurs, Nachlass usw. erlischt jeder
Anspruch auf Rabatt. In diesem Fall werden auch
ausbezahlte Vermittlerprovisionen zuriickgefordert.
Erfillungsort und Gerichtstand fiir beide Parteien
ist Zug.

Zusatzliche Kosten: Aufwendungen fur Entwiirfe,
technische Anpassungen usw. werden separat ver-
rechnet, sofern kein brauchbares digitales Werbe-
mittel vorliegt.

Auftragsbestatigung: Die erteilten Auftrage sind dann
rechtsverbindlich, wenn sie vom Verlag schriftlich
bestatigt worden sind.

Gegendarstellungsrecht: Der Verlag ist gemass Art.
28 g ff. ZGB verpflichtet, demjenigen, der durch Tat-
sachendarstellungen in seiner Personlichkeit unmit-
telbar betroffen ist, das Recht auf Gegendarstellung
zu gewahren. Der Anspruch auf Gegendarstellung
kann auch gegentiiber Inseraten durchgesetzt werden.
Die im Zusammenhang mit der Veroffentlichung
einer Gegendarstellung anfallenden Kosten gehen

zu Lasten des Auftraggebers des Inserates, das die
Gegendarstellung veranlasst hat.

Konditionen: Samtliche Preise sind Nettopreise zzgl.
gesetzlicher Mehrwertsteuer; Zahlung netto innert
30 Tagen ab Rechnungsdatum.



